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Liebe
Mobile-Fans,

wahrlich aufregende Wachen liegen hin-
ter madvertise!

Wie im letzten madreport bereits ange-
kindigt, haben wir unsere ambitionierten
Expansionspldne weiter umgesetzt. Erst-
mals in seiner dreijahrigen Geschichte hat
madvertise dabei mit Mobilike ein ande-
res Unternehmen tbernommen. Mobilike
ist das fuhrende mobile Werbenetzwerk
in der Tlrkei. Mit der Akquisition betritt
madvertise den enorm spannenden und
schnell wachsenden Mobile Advertising
Markt am Bosporus und forciert so seine
europaische Wachstumsstrategie.

Der Markteintritt in eine der weltweit
am schnellsten wachsenden Volks-
wirtschaften bedeutet fiir madvertise
zugleich auch den Schritt in Richtung
Mittlerer Osten und Nordafrika (MENA).
Zusammen mit den neuen Kollegen in
der Tirkei zdhlt die madvertise-Familie
aktuell 90 Mitarbeiter. Mit der Depen-
dance in Istanbul ist zudem ein weiterer
neuer Standort auf der madvertise-Karte
hinzugekommen.

In dieser Ausgabe stellen wir hnen aulRer-
dem die erste Werbewirkungsstudie fir
mobile Video PreRolls in Deutschland
vor. Begleitet wurde hierfir eine iber das
madvertise Netzwerk ausgelieferte

EDITORIAL 3

mobile PreRoll-Kampagne von EA

Games.

Dartiber hinaus liefern wir lhnen natdrlich
wie gewohnt viele Einblicke in den mobilen
Werbemarkt in Deutschland und Europa.
So stellen wir Ihnen mit unserem Partner
AppZapp die teuersten Apps jeder App
Store Kategorie fiir das iPad vor.

Zusammen mit Xyologic prasentieren wir
mit den Top 10 Downloads zudem erst-
mals die ,,Mobile Facts Deutschland®.

Ich wiinsche Ihnen allen viel Spal} beim
Lesen unseres neuen madreports!

Herzlichst,

£ e

Ihr Carsten Frien
CEO und Co-Founder madvertise

madreport ist eine Studie, die von dem mo-
bilen europdischen Werbenetzwerk madver-
tise in Kooperation mit ,,AppZapp - der App
Schndppchenfiihrer” quartalsweise in DACH,
England, Spanien, Italien, Frankreich und der
Tiirkei herausgegeben wird.
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Europa Ein europdischer Vergleich

Auch in Europa ist das iPhone noch leicht in Fiihrung

liegend. Gerade in den deutschsprachigen Ldndern liegt das P &
iPhone in der Gunst der Nutzer noch immer vorn. ' |'|
Ganz anders in England oder auch in Spanien: So ist im

englischen Konigreich Android seit geraumer Zeit das

fiihrende Smartphone Betriebssystem. Auch Blackberry Osterreich 3485% 47,88 %
An d ro | d \V/S. | O S geniel3t bei unseren englischen Nachbarn noch immer ein

hohes Ansehen. Im Stiden Europas sind die Praferenzen

hingegen andere: So gehdrte in Spanien traditionell immer England 29,45 % 29,52 %

Symbian zu einem der fihrenden Betriebssysteme. Diesem
scheint mittlerweile aber im Kopf-an-Kopf-Rennen zwi-

schen Apple und Google jedoch die Luft auszugehen. Deutschland 38,11% 33,89 %

. . . . . Vergleicht man ganz Europa, so liegt das iPhone im Mai
Der Kampf um die Marktfiihrerschaft der Smartphone Betriebssysteme verspricht auch in 2012

mit 32.79 Prozent Marktanteil vor Android mit 31.43 Pro- Italien 47,11% 33,78 %
ein Kopf-an-Kopf-Rennen. Android hat mittlerweile das iPhone in der Anzahl der App Downloads (vgl. zent. Beide konnen im Vergleich zu Dezember 2011 weiter
Seite 12 - 13) in Europa im ersten Quartal Gberholt. Das iPhone ist jedoch weiterhin deutlich das zulegen: Apple fast drei und Android deutliche sieben
praferierte Smartphone bei der Platzierung von mobilen Werbekampagnen. madvertise hat fiir diesen Prozentpunkte. Verlierer sind auch hier ganz massiv die Spanien 23,51% 42,00 %
. . o . . » Konkurrenten BlackBerry und Symbian. BlackBerry kann
madreport seine monatlich 2 Milliarden Page Impressions ausgewertet und interessante Trends beziig- ' : ' :
mit 16.40 Prozent seinen dritten Rang europaweit zwar
|ICh der Mal’ktantEIlsentWICklung Im Mal 2012 heraUSgEfunden. behauptenyver”ert aber mehr als sechs Prozentpunkte_ SChWEiZ 48 62 o/o 26 93 o/o
’ L
Symbian halbiert seinen Marktanteil laut madvertise-
Netzwerk auf 2.89 Prozent europaweit.
Deutschland
Deutschland Mai 2012 Europa Dezember 2011 Europa Mai 2012

Mit 38.11 Prozent verteidigt das iPhone im Vergleich
zu anderen europdischen Ldndern weiter hartndckig
seine fiihrende Position in Deutschland. Die Deut-
schen scheinen im Gegensatz zu den Engldndern nach
wie vor grolRe Apple-Fans zu sein und das Smart-
phone aus dem Hause Apple zu favorisieren. Android
kommt im Mai 2012 im madvertise Netzwerk auf
knapp 34 Prozent Marktanteil. Symbian behauptet
seinen dritten Rang mit 4.45 Prozent Marktanteil vor
BlackBerry mit 2.38 Prozent.

DEZEMBER
2011

\ g

Apple . Android Symbian Blackberry . Rest Apple . Android Symbian Blackberry . Rest

Mehr auf www.madvertise.com und www.appzapp.net



IM FOKUS

Im Marz knackte Apple einen neuen Rekord: 25 Milliarden
Apps wurden bislang im eigenen App Store heruntergeladen.

Insgesamt stehen aktuell rund 600.000 Apps fiir iPhone und
iPad zur Verfligung. Eine sagenhafte Zahl, die mit einer dyna-
misch wachsenden App-Economy taglich steigt.

AppZapp ist der App-Schnappchenfiihrer fiir das iPhone und das iPad. AppZapp pra-
sentiert aktuell und zuverldssig die besten und beliebtesten App Angebote aus dem App
Store von Apple. Preis- und Entwickleralarme erméglichen es, einzelne Apps oder das
komplette Angebot eines bestimmten Entwicklers zu beobachten und sich per E-Mail
oder Push-Funktion iiber Anderungen jederzeit informieren zu lassen. AppZapp gibt es in
Apple App Stores sowohl fiir das iPhone als auch das iPad gratis.

Feel free to let us know
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n Zusammenarbeit mit unserem
Partner AppZapp, dem App-
Schnappchenfihrer, haben wir die
teuersten iPad Anwendungen in
den 20 Kategorien des App Stores
ausfindig gemacht. Dabei Uberrascht es
nicht, dass die kostspieligsten Applikatio-
nen fir das iPad aus den Kategorien Wirt-
schaft, Bildung und Medizin stammen.
Die Preise scheinen teils unangemessen
hoch, fir den normalen Nutzer auch kaum

In 20 Kategorien

1 VueCAD Pro

2 BarMax Pro

3 Agro

4 The Alchemist SMS

5 EyelLifestyles

6 Verituner

7 3cp / Image Control Pro
8 BMRControl

9 GISPro

10 Themis Reader

bezahlbar zu sein. Diese sehr teuren Apps
sind jedoch auch zumeist fir selektive
Nutzergruppen im B2B-Bereich entwi-
ckelt worden.

Umfrage Pro Business
fiir satte 399,99 €

Deutsche Apps gehoéren im App Store
glucklicherweise nicht zu den unbezahlba-
ren und haben es auch in ihrer jeweiligen

Wirtschaft €799.99
Bildung €799.99
Produktivitat €799.99
Dienstprogramme € 799.99
Medizin €479.00
Musik €479.99

Foto & Video €319.99

Gesundheit € 239.99
Navigation €239.99
Referenz € 239.99

11 iLinx Unterhaltung €199.99
12 Quizcenter Spiele €149.99
13 RazorPBPad Finanzen €149.99
14 Vantage Home Control HD Lifestyle €149.99
15 iCodriver Sport €149.99
16 Kerry Biicher €79.99
17 Bahamas + Caribbean Pilot’s Guide Reisen €39.99
18 Weather4D Pro Wetter €24.99
19 Assistive Friends Soziale Netze € 23.99
20 RomanianTV Nachrichten €16.99

Mehr auf www.madvertise.com und www.appzapp.net

INSIGHTS

Kategorie nicht in die Top 20 geschafft.
Eine der teuersten deutschen Entwicklun-
gen ist die App Umfrage Pro Business, fiir
die der Nutzer 399,99 € zahlen soll. Auch
diese App richtet sich eher an Unternehmen
und soll diese bei der Entwicklung von Fra-
gebdgen, z.B. fur Umfragen zur Kundenzu-
friedenheit oder internen Mitarbeiterbefra-
gungen, unterstitzen.

iFahrlehrer: 279,99 €

Die App iFahrlehrer richtet sich hingegen
an deutsche Fahrschulen und Fahrlehrer
und soll diesen helfen, Fahrstunden sowie
Tests mit ihren Fahrschilern per iPad zu
planen. Kostenfaktor: 279,99 €.

In der Kategorie Referenz ist mit der App
Wer ist Wer? eine weitere sehr kosten-
spielige App erhaltlich. Wer ist Wer? ist ein
Nachschlagewerk und soll nach Entwickler-
angaben in sekundenschnelle Zugriff auf
ca. 25.000 Kurzbiografien bedeutender
Persdnlichkeiten der Bundesrepublik
Deutschland fiir das iPad bieten. Diese
App kostet 199,99€.

BarMax Pro fiir
799,99 €

Die mit Abstand teuersten Apps im App
Store fur das iPad sind zumeist Entwick-
lungen aus dem anglo-amerikanischen
Raum und gréRtenteils in englischer
Sprache zu erhalten: Zu diesen extrem
teuren Applikationen gehéren Apps wie
Barmax Pro, die fiir angehende Juristen als
Training fur die New York und California Bar
Exams entwickelt wurde. Die Anwendung
soll eine anspruchsvolle Vorbereitung fiir
das Examen und zudem eine Reihe von
Lehrmaterialien aus vorherigen Kursen
und Prifungen anbieten. Kostenpunkt:
Satte 799,99 €.

Die App Agro, ebenfalls fiir 799,99€ zu
erhalten, richtet sich an fortgeschrittene
Landwirte, die mit iPad auf ihrem Traktor
sitzend ihre Felder bestellen sollen.

Der GroRteil dieser Apps ist weltweit in teils
landerspezifischen Versionen erhaltlich.


http://www.linkedin.com/company/468663?trk=tyah
http://www.facebook.com/madvertise
http://twitter.com/madvertise
https://plus.google.com/117873867796729836674
http://appzapp.net/
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Best Practice

Die im Auftrag von madvertise und in Zusammenarbeit mit Interrogare durchgefiihrte
Studie beschaftigt sich mit wichtigen Fragen rund um die Werbewirkung von mobilen Video
PreRolls. Begleitet wurde hierfiir eine iiber das madvertise Netzwerk ausgelieferte mobile
PreRoll-Kampagne von EA Games. Die weltweit fiihrende Marke fiir Video- und Computer-
spiele hatte zum Launch des neuen Serientitels ,,The Run“ auch den Mobile-Kanal in ihre
Werbeaktivitdten eingebunden.

02.2012

Ziel der Werbewirkungsstudie
Messung der Wirkungseffekte der
Kampagne innerhalb des zunehmend
relevanter werdenden mobilen Kom-
munikationskanals. Im Fokus der
Studie stand dabei die Untersuchung
der Ad Awareness, Ad Recognition
sowie das Ad Liking.

Zeitrahmen
Zwei Wochen

Methode

Umfeld der Kampagne waren Apple's
i0S-Gerate (iPhone und iPad), User
wurden dber Einladungsbanner mobil
befragt.

e a 2 ; 'i!m (=] mizslal-'ug y

DAS VIERTE - Sea Patrol

F . & Die neue australische Erfolgs-
&' g senie rund um die

von Kapitan Flynn und sainer
Grew and der...

+ Einschalten

DasErste -
Sendung mit
der Maus

% GameStar
AKTUELL

DAS VIERTE -
Wild Weat

ADVERTISER

Fazit Diese erstmals in Deutschland
durchgefiihrte Werbewirkungsstudie
fir mobile Video PreRolls zeigt, dass
sich der zunehmend hochwertige und
in hoherer Qualitat zur Verfigung
stehende Content sowie Umfelder auf
mobilen Endgeraten hervorragend fir
Brandingkampagnen eignet.

AuRerdem zeigen die Ergebnisse der

Befragung, dass die mobilen PreRalls
verstarkt eine sehr kaufkraftige Ziel-
gruppe erreichten und 30 Prozent der
befragten User (iber ein durchschnitt-
liches HHNE von 2.000 € verfiigen.

dailyme ist Dein Videoprogramm fiir
unterwegs: Die kostenlose TV-App gibt
es im Windows Market Place, Apple App
Store und Android Market fiir dein Smart-
phone, iPad oder Android-Tablet.

Ad Awarenes

Die Kampagne blieb
in den Kdopfen

25,9%

7,3%

Die Ad Awareness konnte durch die mobile
Kampagne auf dailyme von 7,3% hoch signifi-
kant auf 25,9% erhoht werden. Das entspricht
einer Steigerungsrate von 255%

Ad Recognition

Werbung im mobilen Ad Liking nach

Internet fallt auf

27,5%

13%

Nach Vorlage des Werbevideos kdnnen sich

27,5% der Befragten an die Werbung erinnern.

Dem gegeniiber stehen 13,0% in der Null-
messung - was einer Steigerungsrate von
115% entspricht.

Mehr auf www.madvertise.com und www.appzapp.net

Ad Liking
Soziodemographie
0% 78,4%
57,7%

Das Video spricht vor allem Mdnner und jiinge-
re Nutzer an. Hier geben jeweils 79,0% der Be-
fragten an, dass ihnen das Video gut oder sehr
gut gefallt. Der hohe Anteil dieser Zielgruppe
an der Nutzerschaft unseres Bewegtbild-
Inventars ist ein weiterer Indikator daftr, dass
das Werbemittel in einem sehr geeigneten
Umfeld platziert wurde.


http://www.dailyme.de/
http://madvertise.com/advertiser/preroll-madreport/
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App-Downloads Deutschland

Top 10 Android

Angry Birds Space 1.105.000
Facebook Messenger 1.090.000
Battery 830.000
Facebook 790.000
Ninja Chicken 623.000
The Sims™ FreePlay 599.000
Fruit Ninja Free 545.000
WhatsApp Messenger 502.000

Skater Boy 468.000

UNO™ FREE 461.000

(Ladreport

Die App Economy boomt!

Androids
explosiver

App
Wachstum

Plus zehn Prozent Anstieg Ende des 1. Quartals: Insgesamt
603 Mio. App Downloads in den TOP 5 Staaten Europas.
Zusammen mit dem Partner Xyologic veréffentlicht
madvertise kiinftig regelmaRig im madreport die Mobile
Facts mit den Top 10-Publishern aus dem App Store und
dem Google Play Store in Deutschland.

Feel free to let us know
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Der Trend: So schnell andern sich die
Zeiten. Nicht das iPhone ist langer
erste Wahl fur App Entwickler um
Reichweite zu generieren, sondern
Android. Seit Januar 2012 sind die mo-
natlichen Downloadzahlen fir Android
Apps in den finf grélten europai-
schen Landern Deutschland, England,
Frankreich, Spanien und Italien von 262
Millionen auf 381 Millionen zum Ende
des ersten Quartals angestiegen. Im
vergangenen Marz gab es signifikant
mehr Downloads fiir Android Apps in
den genannten Ldndern als fir das
iPhone. Im Januar 2012 lag die Down-
loadzahl fir iPhone Apps noch bei 290
Millionen, wahrend Ende Mdrz ,nur”
noch 222 Millionen App Downloads fiir
das iPhone geschdtzt werden.

Insgesamt ist somit die Zahl an App
Downloads fur das iPhone und Android
in den genannten finf europaischen
Ldndern von 552 Millionen im Januar
auf 603 Millionen Ende des ersten
Quartals angestiegen. Ein Grund fir
den Anstieg ist vor allem der zuneh-
mende Wunsch des Nutzers nach
lokalen App Angeboten.

Bedeutung fiir die Publisher \Wenn

es um den alleinigen Erfolgsfaktor
Reichweite geht, soist Android in den
letzten Monaten zu der fiihrenden
Plattform avanciert und hat damit dem
iPhone den Rang abgelaufen. Cerade

in Italien, Frankreich und Spanien sind
Apps mit lokalen Inhalten sehr gefragt.

Mobile Facts: Die Top 10 Downloads
flir das iPhone werden in Deutschland
von wooga und dessen Spiel Diamond
Dash mit 523.000 Downloads im Marz
angefihrt. Auf Rang zwei folgt das
Spiel Gold Rush Classic mit 517.000
Downloads. Rang drei wird von der
Lifestyle App Free App Magic mit
273.000 Downloads belegt. Bei den
Android Apps dominiert das Spiel An-
gry Birds Space mit 1.105.000 Down-
loads Platz eins, gefolgt von der App
Faceboolk Messenger mit 1.090.000
Downloads. Auf dem dritten Platz liegt
die App Battery aus der Kategorie
Tools mit 830.000 App Downloads

im Marz 2012.

XYOLOGIC

Xyologic ist eine neuartige Such-
maschine fiir Apps. Wir zeigen die
ausfiihrlichsten Suchergebnisse
als Inspiration, Apps aus der
ganzen Welt zu entdecken. Nur bei
uns findet man persénliche App
Empfehlungen fir Dein Smartpho-
ne, Tablet oder TV. Die Emp-
fehlungen basieren auf reellem
Nutzerverhalten. Wir stellen diese
Daten zur App Nutzung jeden
Monat auf www.xyologic.com zur

Verfiigung.

Die App-Suchmaschine mit unbe-

grenzten Empfehlungen.

Mehr auf www.madvertise.com und www.xyologic.com
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App-Downloads Deutschland

Top 10 iPhone

Diamond Dash

Gold Rush Classic

Free App Magic

Chicken Rev. Warrior

Blueprint 3D

Dream Heights

Virtual Table Tennis 2

DOOORS

JunoWallet GiftCards

Poker by Zynga

523.000

517.000

273.000

269.000

266.000

266.000

265.000

257.000

237.000

231.000
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TuneWiki
vs. MusixMatch
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TuneWiki

Design
Bedienung
Originalitat

Geschwindigkeit

tunewini |

J7 Melne Musik

mmmm

mmmm
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PUBLISHER

Favorite: Settings . o ‘I‘

Under F i - ;
MusixMatch
mmm Design
mmmm Bedienung
mmmm Originalitat
mmmm Geschwindigkeit
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madvertise

HR Referral
Programm!

Es sind nicht nur Mitarbeiter von madvertise,
die von unserem Weiterempfehlungspro-
gramm profitieren kénnen! Ideen fir moti-
vierte, engagierte und passionierte Mobile
Fans? Als Dankeschén zahlt

madvertise fiir die erfolgreiche Empfehlung
eine groRziigige Geldpramie.

Wie hoch ist die Pramie?

usammen mit Mobilike hat madvertise nun
:, Z mehr als zwei Milliarden monatliche Page Im- Externe Empfehlungen werden mit 250 Euro fiir Trainees
- : pressions und ist somit eines der am schnells- und 500 Euro fir Manager und Experten belohnt.
: 2 : ten wachsenden Unternehmen im mobilen
Feel free to let us know 1 va ¥/ 444 Werbemarkt. Mit der Akquisition von Mobilike Derzeit verfiigbare Stellen
:j forciert madvertise seine Expansion in Richtung Naher
AT “ Osten und Nordafrika (MENA). Mobilike wiederum setzt Eine aktuelle Liste mit Stellenangeboten ist
o c m 4R kiinftig auf die europaweit fiihrende Technologie ,made unter folgendem Link zu finden:
by madvertise” http://madvertise.com/career/
Ein ausschlaggebender Faktor bei dieser Akquisition war Wie kann ich jemanden fiir eine freie
am Ende aber auch der Umstand, mit den Griindern Sekip Stelle bei madvertise empfeh|en?
Can Gokalp und Volkan Bicer sowie dem Mobilike-Team
ahnlich passionierte Mabile Enthusiasten in die madverti- Jede Person, die an einer Stelle bei madvertise interessiert
madverti Se_Fa m | ||e m |t ZUWE]ChS se-Familie zu integrieren. ist, sollte uns ihre kompletten Bewerbungsunterlagen
zukommen lassen - inklusive Lebenslauf, Empfehlungs-

Maobilike wurde 2009 von Volkan Bicer und Sekip Can Go- schreiben sowie Informationen tber Gehaltsvorstellungen

kalp gegriindet, der unter anderem an der renommierten und Verflgbarkeit.
RWTH in Aachen studierte.
Unterlagen bitte per Mail an: careers@madvertise.com.
B B »Ring the Bell*
Willkommen geheiften wurde das gesamte Mobilike-
’ . Team auch schon: In typischer madvertise-Tradition gab

es am Standort Berlin ein ,Ring the Bell“! Diese Glocke,

] ) ] . . ] o die ansonsten nur bei neuen Deals ertont, begriifte NICHTS DABEI?
Mitte April hat madvertise verkiindet, den tiirkischen Marktfiihrer im Mobile Advertising, letzte Woche das komplette 13-kapfige Mobilike-Team ¢
Mobilike, zu Gibernehmen. Fiir beide Unternehmen war das ein logischer Schritt, mit Synergien im Berliner Buro.

und einem hohen Mehrwert auf beiden Seiten.

Uber 90 Mitarbeiter sind kiinftig an den Standorten Ber-
lin, Hamburg, London, Barcelona, Madrid, Mailand, Paris
und Istanbul fiir den maobilen Werbemarkt im Einsatz.


http://www.linkedin.com/company/468663?trk=tyah
http://www.facebook.com/madvertise
http://twitter.com/madvertise
https://plus.google.com/117873867796729836674

Mobile-Events

18.-20. Juni 2012 26. Juni 2012 12. - 13. September 2012

Medienforum.NRW Mobile NOAH Conference 2012 dmexco 2012
Media Summit 2012 (Stand: F-051, Halle: 08.1)

Kdln San Fransisco Koln
- www.medienforum.nrw.de - www.noah-conference.com - www.dmexco.de
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