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Der Treffpunkt für Marketing, Kommunikation und Vertrieb

Mediadaten
Gültig ab 01.01.2012

[LEADS & REICHWEITE]
media-TREFF unterstützt Unternehmen bei der Kommunikation 
und bei der Neukundengewinnung. Mit unseren zielgenauen 
Publikationen und Online-Instrumenten liefern wir relevante 
Geschäftskontakte in hoher Qualität und Anzahl. 

Marketing Kommunikation

Vertrieb
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Titelporträt

Kurzcharakteristik:
media-TREFF ist der Treffpunkt für Marketing, Kommunikation und Vertrieb. 
Zahlreiche Webinare, Webcasts, Whitepaper, Fachbeiträge und Praxis-Bei-
spiele liefern wichtige Impulse und Entscheidungshilfen für die erfolgreiche 
Vermarktung von Produkten und Dienstleistungen. Der media-TREFF-Stellen-
markt eröffnet Marketing- und Vertriebsprofis neue Job-Perspektiven.

Zielgruppe:
Führungs- und Fachkräfte aus Marketing, Kommunikation, Produktmanage-
ment und Vertrieb in Unternehmen und Agenturen.

Leistungsdaten:
95.000 Page Impressions, 45.500 Visits, 26.000 Unique Visitors (Ø monatlich)
über 45.000 Newsletter-Empfänger (Stand August 2011)
über 1,5 Millionen Video Views (eigener Player und Videoportale wie YouTube)
über 60 durchgeführte Webinare mit über 10.000 Teilnehmern (bis Aug. 2011)

Web-Adressen: www.media-TREFF.de
   www.twitter.com/media_TREFF
   www.facebook.com/mediaTREFF
   www.xing.com/net/mediaTREFF
   www.youtube.com/mediaTREFF

Objektleiter:  Christian Schmitt 
   V.i.S.d.P. für die redaktionellen Inhalte

Verlag:   Vogel Business Media GmbH & Co. KG
   Max-Planck-Str. 7/9 - 97082 Würzburg
   www.vogel.de

Kontakt:  Telefon: 0931 418-2039
   Telefax: 0931 418-2280
   redaktion@media-TREFFde
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Leistungen im Überblick

Webinar >> Seite 5
Direkte Interaktion und hochwertige Kontakte

Whitepaper >> Seite 6 
Der Klassiker zur Generierung von Leads. 

Webcast/Web-TV >> Seite 7
Business-Videos - ideal um komplexe Produkte und Sachverhalte zu vermitteln.

Newsletter-Werbung und Sonder-Newsletter >> Seite 8 und 9
Werbebotschaften aufmeksamkeitsstark direkt ins Postfach.

Banner und Video Werbung >> Seite 10 und 11
Vielfältige Werbeformate für Ihre Onlinewerbung.

Social Media Services >> Seite 12
Reichweite auf Twitter, Facebook und Xing? Für uns kein Problem.

Print, ePaper und iPad-Ausgaben >> Seite 13
Themen-Sonderausgaben zu den Top-Branchen-Events.

Top-Jobs für Marketing, Kommunikation und Vertrieb >> Seite 14
Der Stellenmarkt für Marketing- und Vertriebsprofis.

Events & Web Conference >> Seite 15 und 16
Etablierte Veranstaltungen mit klarem Fokus.

Beratung und Kampagnenplanung >> Seite 17
Von der Beratung zum messbaren Marketingerfolg.

[KAMPAGNENPLANUNG 2.0]
Wir präsentieren Ihre starke Seite und geben Ihren Kunden genau die 
Informationen, die Ihr Unternehmen als interessanten Anbieter positio-
nieren. Mit den richtigen Inhalten und aufeinander abgestimmten Maß-
nahmen erzielen wir eine nachhaltige Präsenz Ihres Unternehmens in  
Ihren Zielmärkten. Für jedes Marketingziel bietet unser Portfolio die Inst-
rumente dafür:  Starke digitale Kanäle, Themen-Sonderausgaben als APP, 
ePaper und Print sowie etablierte Branchen-Events.

Portfolio
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Lead Generierung im Social Web

Lead-Generierung entwickelt sich zu einem wichtigen Grundbaustein für er-
folgreiches Online-Marketing. media-TREFF bietet Ihnen die Möglichkeit, über 
ein breites Angebot von Lead-Generierungs-Instrumenten (neutrale Informa-
tionsangebote wie z.B. Webinare, Whitepaper und Online-Kongresse) in di-
rekten Kontakt mit dem potenziellen Kunden zu treten, um so den Vertrieb zu 
unterstützen und Ihre Marktposition zu stärken. 

Die hohe thematische Relevanz solcher Informationsangebote motiviert auch 
wichtige Entscheider mit knapper Zeit, sich mit Ihren Angeboten zu befassen. 
Damit bleibt Ihr Unternehmen in den Köpfen Ihrer Zielgruppe haften. Und Sie 
profitieren von exzellenten Konversionsraten.

Gemeinsam mit Ihnen legen wir die Kampagnenziele und Erfolgskriterien im 
Vorfeld fest. Und definieren die passenden Zielgruppen und Kommunikations-
elemente dafür. 

Alle Leads werden vor ihrer Bereitstellung an Sie nochmals von uns überprüft, 
so dass eine hohe Qualität des potenziellen Kundenkontaktes gewährleistet ist.

Was ist ein Lead?
Ein Lead ist die erfolgreiche Kontaktanbahnung eines Pro-
dukt- oder Dienstleistungsanbieters zu einem potenziellen 
Interessenten. Bekräftigt die Person das Interesse, spricht 
man von einem „qualified Lead“, entsprechend einer noch unverbindli-
chen Kaufabsicht

Qualifizierte
Leads

Vorteile:

 Detailwissen über User
 1:1-Dialog
 Evaluation

UNTERNEHMEN / 
WERBEKUNDE

 MARKETINGERFOLG WIRD MESSBAR

Tr ansparenz und Nachvollziehbarkeit

Leads: 

Userinformationen

 Name
 Firma 
 Telefon
 E-Mail
 Adresse

Werbekunde User

Ansicht
Registrierung

Qualifizierung
der Leads

Ü
B

ERTRAGUNG D ER  LEA D - DATEN

LEAD

media-
TREFF

Von der Zielgruppe zur Zielperson
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Mit einem Webinar erreichen Sie die User von media-TREFF direkt und live an 
ihrem Arbeitsplatz. Eine erfolgreich etablierte, interaktive Kommunikationsplatt-
form ermöglicht Ihnen, direkt über das Internet mit Ihrer Zielgruppe in Kontakt 
zu treten und so mit Ihren Informationen größtmögliche Aufmerksamkeit eines 
hochinteressierten Auditoriums zu generieren. Zahlreiche Kommunikationsfunk-
tionen ermöglichen es Ihnen, direktes Feedback vom Publikum zu erhalten.

Folgende Marketingziele werden mit einem Webinar erfüllt:

•	 Produkt- und Lösungskompetenz
•	 Direkte Abverkaufssteigerung
•	 Qualifizierte Lead-Generierung 
•	 Hohe qualifizierte Reichweite

Was ist ein Webinar?
Ein Webinar ist ein Seminar, das live über das Internet gehalten wird. 
Im Unterschied zum Webcast, bei dem die Information nur in einer Rich-
tung übertragen wird, ist ein Webinar interaktiv ausgelegt und ermög-
licht beidseitige Kommunikation zwischen Vortragendem und Publikum. 
Als Aufzeichnung kann ein Webinar als Webcast zusätzlich zur  Verfü-
gung gestellt werden.

•	 Webinar-Dauer: max. 1 Stunde   
+ 15 Min. Sound- & Technikcheck

•	 Teilnehmergenerierung
•	 Alle Leads des Live-Webinars inklusive 
•	 1 Monat weiterführende Lead-Generierung  

mit der Webinar-Aufzeichnung

Promotion: 
•	 Social-Media-Kampagne 
•	 Webinar der Woche
•	 Exklusiver Sonder-Newsletter an Empfän-

ger des media-TREFF-Newsletters

Administration & Services:
•	 Einweisung Ihres Fachreferenten
•	 Anmoderation, Hinführung zum Thema
•	 Aufnahme und Bereitstellung als Webinar-

Aufzeichnung
•	 Teilnehmer-Reportings u.  

Bereitstellung der Leads (Live-Webinar & 
Webinar-Aufzeichnung)

Webinar-Paket Premium

•	 Webinar-Dauer: max. 30 Minuten   
+ 15 Min. Sound- & Technikcheck

•	 Teilnehmergenerierung
•	 Alle Leads des Live-Webinars inklusive  

Promotion: 
•	 Exklusiver Sonder-Newsletter an Empfän-

ger des media-TREFF-Newsletters

Administration & Services:
•	 Einweisung Ihres Fachreferenten
•	 Anmoderation, Hinführung zum Thema
•	 Teilnehmer-Reportings und Bereitstellung 

der Leads des Live-Webinars

Webinar-Paket Basic

Optionen / Einzelpreise kombiniert mit einem Webinar-Paket

 ab € 6.995

€ 4.995

•	 Einbindung einer Umfrage in Ihre Präsentation inkl. 
Auswertung € 995

•	 Weiterführende Lead-Generierung mit der Webinar-
Aufzeichnung - je Monat € 995

•	 Unterstützendes Bannerpaket auf der Website und im 
Newsletter € 1.495

•	 Webinar-Aufzeichnung  als Video inkl. Eigenverwer-
tungslizenz € 995

Webinar
Direkte Interaktion und hochwertige Kontakte
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In unserer Whitepaper-Datenbank veröffentlichen wir Ihre unternehmensei-
genen Informationsangebote mit hohem Lösungspotenzial und Nutzwert für 
unsere Leser: z.B. Technologiestudien, Marktstudien, Trendanalysen, Fallstu-
dien, Infrastrukturkonzepte, Best Practices, Case Studies, Checklisten, Tipps 
& Tricks, etc.. 

Dabei gilt für Ihre Whitepaper grundsätzlich: Je neutraler, lösungsorientierter 
und weniger verkaufsorientiert diese sind, desto eher werden sie tendenziell 
von der Zielgruppe abgerufen. Eine hohe Erfolgsquote erzielen Sie, wenn Ihr 
potenzieller Kunde Sie als zukunftsgerichteten und technisch kompetenten 
Lösungsanbieter wahrnimmt.

Folgende Marketingziele werden mit einem Whitepaper erfüllt:

•	 Produkt- und Lösungskompetenz
•	 Direkte Abverkaufssteigerung
•	 Qualifizierte Lead-Generierung
•	 Hohe qualifizierte Reichweite

Was ist ein Whitepaper?
Ein Whitepaper ist ein Dokument, das in einer flüssigen Sprache ohne 
Marketingballast hochspezifische Themen behandelt: als (Fall-)Studie, 
Anwenderbeschreibung, Analyse oder Marktforschung. Whitepaper 
werden immer häufiger auch als Werbeform eingesetzt, um durch ziel-
gruppengenaue Kampagnen die Generierung hochwertiger Kunden-
kontakte (Leads) zu erreichen (Lead-Generierung)

•	 Drei Monate Premium-Hosting in der 
Whitepaper-Datenbank

•	 Alle daraus generierten Leads inklusive 
•	 Teasertext (max. 800 Zeichen)  

mit Wunsch-Verlinkung 

Promotion: 
•	 Whitepaper der Woche
•	 Social-Media-Kampagne 
•	 Exklusiver Sonder-Newsletter an Empfänger 

des media-TREFF-Newsletters

Administration & Services:
•	 Aufnahme und Bereitstellung  

in der Whitepaper-Datenbank
•	 Bereitstellung der Leads

•	 Ein Monat Premium-Hosting  in der 
Whitepaper-Datenbank

•	 Alle daraus generierten Leads inklusive 
•	 Teasertext (max. 400 Zeichen)

Promotion: 
•	 Exklusiver Sonder-Newsletter an Empfän-

ger des media-TREFF-Newsletters

Administration & Services:
•	 Aufnahme und Bereitstellung  

in der Whitepaper-Datenbank
•	 Bereitstellung der Leads

Optionen / Einzelpreise kombiniert mit einem Whitepaper-Paket

€ 4.995

€ 3.495

•	 Laufzeitverlängerung: Premium-Hosting & 
Lead Generierung - alle Leads inklusive -  
je Monat € 695

•	 Social-Media-Kampagne € 995
•	 Unterstützendes Bannerpaket auf der Web-

site oder im Newsletter € 1.495
•	 Einstellung eines Whitepaper inkl. einen 

Monat Premium-Hosting  in der Whitepa-
per-Datenbank € 1.495

Abb. Studie als Whitepaper zum 
Thema Kundenerlebnisse

Whitepaper
Der Klassiker zur Generierung von Leads

Whitepaper-Paket Premium Whitepaper-Paket Basic
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Über die Hälfte der Internetnutzer schauen sich Bewegtbilder an und Journa-
listen nutzen bereits zu einem Großteil Video-Portale wie YouTube für ihre Re-
cherche. Das bietet für Unternehmen ein enormes Potenzial, sich auch über 
Videos zu positionieren und die Zielgruppe zu erreichen.

Wir bieten Ihnen dafür eine zeitgemäßes redaktionelles Format - in Bewegt-
bild als Webcast: Auf vielen Branchenevents (z.B. dmexco, mailingtagen, 
Internet World, etc.) oder bei Ihnen im Unternehmen führt unsere Redaktion 
ein Video-Interview mit Ihrem Experten. 

Folgende Marketingziele werden mit einem Webcast erfüllt:

•	 Image/Brand-Awareness
•	 Produkt- und Lösungskompetenz
•	 Hohe qualifizierte Reichweite

Business-Videos als Webcast:
Videos werden in der Kundenkommunikation immer bedeutender.  Dabei 
eignen sich Video-Statements oder ein  redaktionelles Video-Interview 
beispielsweise, um Tipps zu geben, aktuelle Trends aufzuzeigen, Produkte 
zu erklären oder Marktentwicklungen zu kommentieren. So tragen diese 
Videos im Internet dazu bei, die Meinungsführerschaft und den Experten-
status eines Unternehmens zu bestimmten Themen auf- und auszubauen. 

•	 Redaktioneller Interview-Dreh auf einem 
Branchenevent in der WebTV-Lounge von 
media-TREFF

•	 Länge des Video-Interviews ca. 3 bis 5 
Minuten

•	 Webcast auf media-TREFF & YouTube
•	 Thema und Fragen können im Vorfeld  

mit der Redaktion abgestimmt werden
•	 Teasertext (max. 800 Zeichen)   

mit Wunsch-Verlinkung
•	 Post-Produktion inkl. Bauchbinden

Promotion: 
•	 Publikation als Webcast der Woche
•	 Attraktive Platzierung im Newsletter und 

Hinweis via Facebook und Twitter
•	 Embed-Code zur Verbreitung im Internet

Video-DVD:
•	 inkl. Eigenverwertungs-

lizenz

WebTV-Paket Outdoor

•	 Redaktioneller Interview-Dreh bei Ihnen im 
Unternehmen

•	 Länge des Video-Interviews ca. 3 bis 5 
Minute

•	 Webcast auf media-TREFF & YouTube
•	 Thema und Fragen können im Vorfeld  

mit der Redaktion abgestimmt werden
•	 Teasertext (max. 800 Zeichen)   

mit Wunsch-Verlinkung
•	 Post-Produktion inkl. Bauchbinden

Promotion: 
•	 Publikation als Webcast der Woche
•	 Attraktive Platzierung im Newsletter und 

Hinweis via Facebook und Twitter
•	 Embed-Code zur Verbreitung im Internet

Video-DVD:
•	 inkl. Eigenverwer-

tungslizenz

WebTV-Paket Home

Optionen / Einzelpreise kombiniert mit einem WebTV-Paket

•	 Dreh an Ihrem Messestand (in Kombination mit 
dem WebTV-Paket Outdoor) € 200

•	 Exklusiver Sonder-Newsletter  
an Empfänger des media-TREFF- 
Newsletters ab € 2.995

•	 Unterstützendes Bannerpaket auf der Website 
und im Newsletter  € 1.495

•	 Eigenverwertungslizenz    
(Video-Interview in hoher Qualität auf DVD)  € 595

•	 Webcast der Woche - je Woche  € 395
•	 Video in Full-HD  € 200

  € 895

Webcast/WebTV
Experten-Webcasts als Video-Interview

   ab € 1.895
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Newsletter

Top

B

C

EditorialTop-News

News

News

Banner & Text Ad

Banner & Text Ad

Banner & Text Ad

Unser Wochen-Newsletter informiert über 
aktuelle Entwicklungen und Trends zum 
Thema Marketing, Kommunikation und Ver-
trieb und wird an über 45.000 Abonnenten 
versendet. Wir bieten Ihnen die Möglichkeit 
Ihre  Banner-Werbung sehr aufmerksam-
keitsstark auszuliefern.

Folgende Marketingziele werden 
mit Newsletter-Werbung erfüllt:

•	 Image/Brand-Awareness
•	 Produkt- und Lösungskompetenz
•	 Direkte Abverkaufssteigerung
•	 Hohe qualifizierte Reichweite

Werbeplatz/Laufzeit 1 Woche 2 Wochen 3 Wochen 4 Wochen

Top-Position € 1.495  € 1.395 € 1.295 € 1.095

B-Position € 1.095 € 995 € 895 € 795

C-Position € 995 € 895 € 795 € 695

Banner-Formate im Newsletter: 

•	 Banner als JPG oder GIF - Format: max. 470x280 px, max. Größe 50 KB
•	 Text Ad - 300 Zeichen + 40 Zeichen Überschrift - 468 x 160 px plus Bild (100 

x 100 px) als jpg, gif oder png, max. Größe 50 KB
Hinweis: Im Outlook 2007 wird bei animierten GIF-Bannern nur ein per Zufall ausgewählter Frame ange-
zeigt. Wir empfehlen deshalb, einen feststehenden, nicht animierten Banner zu liefern.

Preise gelten pro Aussendung je Kalenderwoche

News

Newsletter-Werbung
Aufmerksamkeitsstarke Werbebotschaften direkt ins Postfach
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Unsere Sonder-Newsletter informieren exklusiv nur über Ihr Thema und 
werden mit Ihren Inhalten an über 45.000 Newsletter-Abonnenten von me-
dia-TREFF versendet. Mit maximaler Aufmerksamkeit für Ihre Produkte und 
Lösungsansätze. 

Folgende Marketingziele werden mit einem Sonder-Newsletter erfüllt:

•	 Image/Brand-Awareness
•	 Produkt- und Lösungskompetenz
•	 Direkte Abverkaufssteigerung
•	 Hohe qualifizierte Reichweite
•	 Unstützt die Lead-Generierung von Webinaren und Whitepaper

€ 12.495

an über 45.000 Marketing- 
und Vertriebsprofis

Teilbelegungab € 2.995

Abhängig von der Anzahl der Empfänger
Preis auf Anfrage

Sonder-Newsletter als Business Information
Aufmerksamkeit XXL

IHR THEMA

EXKLUSIV
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Unsere flexiblen Bannerformate bietet Ihnen eine Werbemöglichkeit „mitten-
drin im Geschehen“. Im fast quadratischen Format bekommt Ihre plakativ ge-
staltete Werbung einen hohen Aufmerksamkeitswert.

Folgende Marketingziele werden mit einer Banner-Platzierung erfüllt:

•	 Image/Brand-Awareness
•	 Direkte Abverkaufssteigerung
•	 Hohe qualifizierte Reichweite

Platzierung/Laufzeit 1 Woche 2 Wochen 3 Wochen 4 Wochen

Top-Position € 1.395 € 1.295 € 1.195 € 1.095

Content € 1.295 € 1.195 € 1.095 € 995

B-Position € 1.095 € 995 € 895 € 795

C-Position € 995 € 895 € 795 € 695

Abmessung flexibel:
max. 336 × 280 px
Dateigröße: max. 30 KB

Abmessung flexibel:
max. 550 × 280 px
Dateigröße: max. 30 KB

Datei-Formate:
•	 Banner als JPG, GIF oder Flash 

(statisch oder animiert) maxima-
les Format: 550x280 px (je nach 
Platzierung), max. Größe 30 KB)

•	 Text Ad mit maximal 500 Zeichen

Pr
ei

s 
je

 W
oc

he

Banner-Werbung auf dem Info-Portal
Messbarer Werbeerfolg im redaktionellen Umfeld

Top
Content

B
C
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Die Nutzung von Online-Videos zur Unternehmenspräsentation und -kommu-
nikation etabliert sich. Bewegte Bilder eignen sich Tipps zu geben, aktuelle 
Trends aufzuzeigen, Produkte zu erklären oder Marktentwicklungen zu kom-
mentieren. Multimedial und emotional, daher erobern sie zunehmend das In-
ternet. media-TREFF bietet verschiedene Ansatzpunkte für den Einsatz eigener 
Video-Inhalte sowie Werbung im relevanten Video-Umfeld.
 
Sie haben folgende Möglichkeiten:

•	 Sponsoring der Mediathek oder des YouTube-Kanals 
Die Mediathek und der YouTube-Kanal von media-TREFF ist befüllt mit 
Business-Videos rund um die Themen Marketing, Kommunikation und Ver-
trieb. Das exklusive Sponsoring wird aufmerksamkeitsstark kommuniziert 
und von einem klickbaren Banner-Platz für das Sponsoren-Logo begleitet. 
Sponsoring pro Monat 
 

•	 Einbindung Ihrer Video-Ad als Pre Roll Ad in sämtlichen Business-Videos 
auf media-TREFF und in unserer Mediathek  
Video-Ad je Monat 

Folgende Marketingziele werden mit einer Banner-Platzierung erfüllt:

•	 Image/Brand-Awareness
•	 Direkte Abverkaufssteigerung
•	 Hohe qualifizierte Reichweite

Video-Werbung in unserer Mediathek
Bewegtbild bewegt

Sponsoring 
der Mediathek

€ 1.495

€ 2.495

Vor Beginn des Videos 
startet Ihre Video-Ad
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Auf Xing, Facebook und Twitter erreichen Sie die im Social-Web aktiven Leser 
von media-TREFF schnell und interaktiv. 

Um unsere Community dort für Ihre Themen und Events zu begeistern, bieten 
wir verschiedene Social-Media-Services an.

Folgende Marketing-Ziele werden mit  
unseren Social-Media-Services erfüllt: 

•	 Image/Brand-Awareness
•	 Hohe qualifizierte Reichweite
•	 Unterstützt die Lead-Generierung von  

Webinaren und Whitepaper
•	 Effektives Instrument zur Generierung  

von Teilnehmern für Events und Umfragen

•	 4 Tweets im media-TREFF Twitter-Kanal  
(jeweils 110 Zeichen plus Link) - den Zeit-
punkt bestimmen Sie

•	 Nachricht via Newsletter (max 500 Zeichen 
plus Link) an die Community von media-
TREFF auf XING

•	 Eintrag auf der Pinnwand in der media-
TREFF-Facebook-Seite (max. 300 Zeichen 
plus Link)

Social-Media-Paket Info

•	 4 Tweets im media-TREFF Twitter-Kanal 
(jeweils 110 Zeichen plus Link auf Íhr Event) 
- den Zeitpunkt bestimmen Sie

•	 Termineintrag in der Community von  
media-TREFF auf XING mit Nachricht (max 
500 Zeichen plus Link)

•	 Termineintrag in der Community von  
media-TREFF auf Facebook

Social-Media-Paket Event

Optionen und Einzelpreise

€ 995 € 995

•	 Tweet im media-TREFF Twitter-Kanal - je Tweet € 150
•	 Nachricht via Newsletter in der XING Community € 395
•	 Termineintrag in der Community von  media-TREFF auf 

XING mit Nachricht (max 500 Zeichen plus Link) € 395
•	 Eintrag auf der Pinnwand  in der media-TREFF-Face-

book-Seite (max. 300 Zeichen plus Link) € 395
•	 Termineintrag in der Community von  media-TREFF auf 

Facebook € 395

www.twitter.com/media_TREFF www.facebook.com/mediaTREFF www.xing.com/net/mediaTREFF

Social-Media-Services
Sie brauchen Reichweite auf Twitter, Facebook und Xing?
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Die Themen-Sonderausgaben von media-TREFF informieren kompetent und 
präzise zu den wichtigsten Themen in Marketing, Kommunikation und Vertrieb. 
Thematisch fokusiert zu wichtigen Branchenveranstaltungen zeigen unsere 
Ausgaben praxisnah Lösungskompetenz auf. Jedes Heft wird als Print auf den 
Veranstaltungen ausgelegt. Und eine digitale Variante wird als ePaper fürs 
Web und via App auf dem iPad und demnächst aud Android-Pads für unsere 
Leser kostenfrei zur Verfügung gestellt. Die Distribution der digitalen Variante 
erfolgt über unseren Newsletter mit aktuell über 45.000 Empfängern. 

Unserer Themen-Sonderausgaben gibt es zu folgenden Themen & Top-Events:

•	 Ganzseitige Anzeige in einer Themen-
Sonderausgabe von media-TREFF mit 
Wunschplatzierung im Innenteil (nach 
Verfügbarkeit)

•	 Fachbeitrag oder Interview in Abstimmung 
mit der media-TREFF-Redaktion

•	 Logo-Einbindung im ePaper auf der Start-
seite

Heft-Paket Premium

•	 Ganzseitige Anzeige in einer Themen-
Sonderausgabe von media-TREFF

•	 Logo-Einbindung im ePaper auf der Start-
seite

Heft-Paket Basic

Optionen / Einzelpreise

€ 2.995 € 1.995

•	 1/2 Anzeige im Innenteilb € 1.195
•	 Anzeige auf den Umschlagseiten  

U2 und U3 € 2.495
•	 Anzeige auf der Umschlagseite  

U4 € 2.995
•	 Einbindung von Rich-Media (Video, Audio, Bildergalerie) in der 

digitalen Variante (ePaper, iPad- und Android-Ausgabe) € 995
•	 Sonderdruck € Preis auf Anfrage

Daten & Fakten

•	 Format: DIN A4
•	 4/4-farbig
•	 Print
•	 ePaper für Web-Ansicht optimiert
•	 iPad-Ausgabe via App
•	 Ausgabe für Android-Pads via App 

(ab Frühjahr 2012)
•	 Anzeigen mit Verlinkung

Verbreitung

•	 an über 45.000 Newsletter-Empfänger von 
media-TREFF

•	 Events und Messen: dmexco, Internet 
World, mailingtage, Online Marketing 
Forum, B2B Marketing Kongress, Marken-
konferenz B2B, Web 2.0 Kongress, etc.

•	 als digtale Ausgabe jederzeit im Internet 
kostenfrei verfügbar

Folgende Marketingziele  
werden erfüllt:

•	 Image/Brand-Awareness
•	 Produkt- u. Lösungskompetenz
•	 Direkte Abverkaufssteigerung
•	 Hohe qualifizierte Reichweite

Print, ePaper und iPad-Ausgaben
Themen-Sonderausgaben zu den Top-Branchen-Events

•	 Dialogmarketing 
mailingtage - Juni 2012

•	 Personalmarketing 
Zukunft Personal - September 2012

•	 Digitales Marketing 
dmexco - September 2012

•	 B2B-Marketing 
B2B-Marketing-Kongress - Oktober 2012

•	 Markenführung 
Markenkonferenz - November 2012

•	 Werbeartikel 
PSI - Januar 2012

•	 Kundenmanagement (CRM)  
CRMforum - Februar 2012

•	 E-Business 
Internet World - März 2012

•	 E-Mail-Marketing 
eMail expo - Mai 2012
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Der media-TREFF-Stellenmarkt vereint sämtliche Aspekte einer Online-Stellen-
börse mit den Vorteilen eines Social Networks. media-TREFF sorgt mit seinen 
Top-Jobs dafür, dass Stellenanzeigen eine große Reichweite in der richtigen 
Zielgruppe erreichen und sowohl aktiv als auch passiv Suchende ansprechen. 
So erhalten Arbeitgeber bei ihrer Personalsuche eine erstklassige Reichweite 
in der relevanten Zielgruppe. Das macht die Suche nach geeigneten Bewerber 
für Personaler viel einfacher und kostengünstiger.

Häufig sind die besten Bewerber nicht auf der Suche nach einer neuen Heraus-
forderung. Vielmehr werden sie eher zufällig auf eine offene Position aufmerk-
sam. Diese besonders interessanten eher latent wechselwilligen Kandidaten 
erreichen Sie mit media-TREFF nun genau dort, wo sie sich im Internet beruf-
lich informieren. Das ist z.B. der Newsletter von media-TREFF mit über 45.000 
Empfängern und zunehmend auch das soziale Business-Netzwerk XING. Über 
10,8 Millionen Mitgliedern nutzen die Internetplattform für ihr Business und 

•	 Mit dem Job-Paket Basic ist Ihre Anzeige 
als Top-Job im Stellenmarkt von media-
TREFF, im Schaltungsverbund  
Jobware Plus (ca. 350 Partner: inkl. XING, 
Süddeutscher Zeitung, etc.) und auf allen 
relevanten Online-Plattformen von  
Vogel Business Media präsent .

•	 Ihr Stellenangebot wird zusätzlich über 
die reichweitenstarken Online-Kanäle von 
media-TREFF beworben:

•	 Newsletter mit über 45.000 Empfängern
•	 Twitter
•	 Facebook

Job-Paket Premium

•	 Mit dem Job-Paket Basic ist Ihre Anzeige 
als Top-Job im Stellenmarkt von media-
TREFF präsent. 

•	 Ihr Stellenangebot wird über die reichwei-
tenstarken Online-Kanäle von media-TREFF 
beworben:

•	 Newsletter mit über 45.000 Empfängern
•	 Twitter
•	 Facebook

Job-Paket Basic

Komfortable Anzeigenschaltung

€ 995 € 595

•	 Einfach Anzeige online zusenden und den Rest erledigen wir für Sie: Ihre Anzeige wird CI-ge-
recht in HTML programmiert, fachgerecht kategorisiert, mit einem Online-Bewerbungsformular 
versehen und selbstverständlich wird auch Ihre Homepage aus der Anzeige heraus verlinkt. Be-
vor die Anzeige freigeschaltet wird, erhalten Sie einen Vorschau-Link, über den Sie Ihre Anzei-
gen dann zur Veröffentlichung freigeben können. Bezahlung erfolgt auf Rechnung.

Top-Jobs in unserem Stellenmarkt
Starke Reichweite von Jobware, XING, Vogel und media-TREFF

Kontakt:

Christian Knies
Telefon (0931) 29 19 47 03
E-Mail: 
christian.knies@vogel.de

www.media-treff.de/topjobs

Karriere, davon über 4,5 Millionen im deutschsprachigen Raum.

NEU: Job-Paket Premium inkl. der Reichweite von XING
Mit dem Job-Paket Premium von media-TREFF sind Ihre Jobanzeigen – je nach Anforderungsprofil der zu be-
setzenden Position – automatisch auf dem Business Network XING und in den reichweitenstarken Online-
Stellenmärkten von Süddeutscher Zeitung und Stuttgarter Zeitung/Nachrichten präsent. Und dazu noch auf 
relevanten Online-Plattformen von Vogel Business Media sowie auf ca. 350 fachspezifisch ausgerichteten Ko-
operationsplattformen, die sich dem Schaltungsverbund Jobware Plus angeschlossen haben.
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Unsere Fachveranstaltungen machen Know-how erlebbar und fördern die Interaktion zwischen Kommu-
nikationsdienstleister und Verantwortlichen in Marketing, Kommunikation und Vertrieb. Nutzen Sie dieses 
Instrument in Ihrem Marketing-Mix, um neue Kontakte zu potenziellen Kunden aufzubauen, um bestehende 
Beziehungen zu vertiefen und Ihr Unternehmen als Kompetenzträger bei Ihren Zielgruppen zu etablieren. 

Ob Sie eine eigene Veranstaltung konzipieren wollen oder Ihr Unternehmenauf einer unserer Fachveran-
staltung präsentieren möchten, media-TREFF ist Ihr fachkompetenter Ansprechpartner für

•	 Sponsoring- und Präsentationsmöglichkeiten für Ihr Unternehmen
•	 Inhaltliche Konzeption und mediale Begleitung Ihrer Veranstaltungen
•	 Einbindung Ihrer Veranstaltung in eine crossmediale Kampagne zur Teilnehmerwerbung

www.markenkonferenz.de www.b2bmarketingkongress.de

Kontakt:

Fabian Benkert
Telefon 0931 418-2759
E-Mail: 
fabian.benkert@vogel.de

Events
Kongresse, Roadshow und Akademie

3.

ON TOUR

Auszug des Akademieprogramms:

•	 Wie Sie Facebook im Unternehmen einsetzen
•	 SEO im B2B 
•	 Online Marketing im B2B
•	 Webanalyse im B2B
•	 Wirkstoff Werbetext
•	 Wenn Webtexte wirken
•	 Texten für Direct Mail und E-Mail
•	 Mediaplanung B2B
•	 Fachpressearbeit für die B2B-Industrie
•	 Präsentationsrhetorik
•	 So bringen Sie Ihre B2B-Marke auf Kurs
•	 Erfolgsgeheimnisse interner Markenführung 

www.media-treff.de/akademie

www.media-treff-ontour.de
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Online Marketing
Web Conference
Online-Kongress 2012

Mit einer Web-Conference bieten wir eine attraktive in-
teraktive Kommunikationsplattform, die es Ihnen ermög-
licht, unser Leser von Ihrer spezifischen Lösungs und 
Technologie-Kompetenz zu überzeugen. Dabei erreichen 
Sie über das Internet die größtmögliche Aufmerksam-
keit eines interessierten Fachpublikums für Ihr Thema. 
Sowohl die Live-Übertragung als auch die Aufzeichnung 
Ihres Vortrags inkl. Vortragsfolien wird kostenfrei zur An-
sicht gegen Registrierung bereitgestellt

Geplante Themen für unsere Online-Kongresse:

•	 CRM ( März 2012) 
•	 Lead Management (April 2012)
•	 E-Mail-Marketing (Mai 2012)
•	 Dialogmarketing (Juni 2012)
•	 Online Marketing (September 2012)

Speaking-Slot-Agenda
•	 Kurzes Interview  mit dem Moderator 

(ca. 3-5 Minuten oder Einführung)
•	 Vortrag: 20 Minuten
•	 10 Minuten Q&A im Anschluss an den 

Vortrag
•	 Interaktive Umfrage 

Promotion & Teilnehmergewinnung:
•	 Redaktionelle Vorankündigungen auf 

media-TREFF
•	 Banner mit Logos von allen vortragenden 

Firmen 
•	 Social-Media-Kampagne  

auf Twitter, Xing & Facebook
•	 Einladung an Empfänger des media-TREFF-

Newsletters (> 45.000 Abonnenten)
•	 Erstellung einer HTML-Einladung zum 

Versand an Ihre Partner und Kunden
•	 Outbound-Reminder-Call ca. 15 Minuten vor 

Beginn der Web-Conference
Administration & Services:
•	 Einweisung Ihres Fachreferenten
•	 Anmoderation, Hinführung zum Thema
•	 Aufnahme und Bereitstellung  

als Webinar-Aufzeichnung
•	 Teilnehmer-Reportings u. Bereitstellung 

der Leads (Live-Conference & Conference-
Aufzeichnung - 3 Monate)

Web-Conference Paket

ab € 4.995

Was ist eine Web-Conference?
Eine Web-Conference ist ein Online-Kongress, der mit unserer Webinar-
Technologie live über das Internet gehalten wird. Im Unterschied zu ei-
nem einzelnen Webinar, bietet ein Kongress eine größere Themenvielfalt 
mit mehreren Vorträgen. Unsere Web-Conferences sind interaktiv aus-
gelegt und ermöglichten beidseitige Kommunikation zwischen Vortra-
genden und Publikum. Als Aufzeichnung können die einzelnen Vorträge 
zusätzlich zur  Verfügung gestellt werden.

Dialogmarketing

Web Conference

Online-Kongress 2012

Lead Managment
Web Conference

Online-Kongress 2012

Folgende Marketing-Ziele werden 
mit einer Web-Conference erfüllt:

•	 Image/Brand-Awareness
•	 Produkt- und Lösungskompetenz
•	 Hohe qualifizierte Reichweite
•	 Qualifizierte Lead-Generierung

Web-Conference
Interaktive Kongresse im Internet 



www.media-TREFF.de 17

Der Treffpunkt für Marketing, Kommunikation und Vertrieb

media-TREFF steht für maßgeschneiderte, zukunftsweisende Kommunikations- und Medialeistungen sowie 
partnerschaftliche, lösungsorientierte Full-Service-Beratung. Damit Ihr Werbeauftritt rundum erfolgreich 
wird, steht Ihnen unser erfahrenes und kompetentes Mediateam zur Seite. Eine exakt auf Ihr Marketingziel 
abgestimmte Kampagnenplanung sichert Ihren gewünschten Werberfolg, den Sie sich wünschen. Rund 
um Ihre Kampagne bieten wir Ihnen eine Vielzahl nützlicher Services, um eine reibungslose Abwicklung 
und die professionelle Unterstützung eines erfolgreichen Fachmedienunternehmens zu garantieren. Unsere 
Service-Leistungen im Überblick:

Kampagnen-Planung
•	 Kampagnenplanung nach individuellen  

Marketingzielen
•	 Durchführung der Kampagne
•	 Dokumentation und Reportings
•	 Nachqualifizierung der generierten Leads

Corporate Publishing
•	 Konzeption von Sonderausgaben mit aus-

schließlich unternehmenseigenen Inhalten
•	 Unterstützung bei der inhaltlichen Überarbei-

tung durch die Fachredaktion

Redaktions- und Layoutservice
•	 Erstellung von Whitepapers, Banner,  

Advertorials, Anzeigen etc.
•	 Übersetzungsservice

Marktforschung
•	 Wirkung Ihrer Werbemaßnahmen  

(Anzeigen-Pretest und Anzeigen-Posttest)
•	 Positionierung Ihres Unternehmens (Image- 

und Marktpositionsanalyse)
•	 Marktpotenziale (Themen- und Trendumfragen)
 
Webcast-Produktion
•	 Aufnahmen von Webcasts und Web-Videos im 

hauseigenen TV-Studio, auf Messen/Events/ 
oder in Unternehmen

•	 Beratung, Konzept- und Storyboardentwicklung
•	 Dreharbeiten, Schnitt und Postproduktion

Veröffentlichungslizenzen
•	 Sonderdrucke
•	 Artikel-PDFs (von Print-Artikeln)
•	 Artikel-PDFs (von Online-Artikeln)

Direktmarketing
•	 Adressvermietung
•	 Lettershop-Service

Beratung und Kampagnenplanung
Von der Beratung zum messbaren Marketingerfolg

Kontakt:

Christian Schmitt
Objektleiter
Telefon 0931 418-2039
E-Mail: 
christian.schmitt@vogel.de


